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Die Umfrage wurde im Januar 2022 in Zusammenarbeit mit 

Two Circles durchgeführt.



Gesamthaft haben 4125* Personen Fragen zu verschiedenen Themengebieten beantwortet.

*2387 komplette Antwortbögen; 1738 teilweise ausgefüllte Antwortbögen.
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• Es besteht eine hohe Zufriedenheit mit dem Preis-Leistungsverhältnis bei Saisonkartenbesitzern (74%
zufrieden / sehr zufrieden), wie auch Einzelticketkäufern (70% zufrieden / sehr zufrieden).

• 85% der Saisonkartenbesitzer, welche den Marktplatz bereits genutzt haben, würden ihn wieder nutzen.
23% der Personen, welche noch nie ein Ticket über den Marktplatz gekauft haben, kannten die
Plattform nicht.

• Bei Hospitality-Angeboten soll vor allem ein tolles «Eishockey-Erlebnis» geboten werden: die
Atmosphäre (49%), ein gemeinsames Erlebnis mit Freunden (50%) und gute Sicht aufs Spielfeld (51%)
sind den Fans am wichtigsten.

• Hohe Zahlungsbereitschaft für exklusive Ticketangebote: 49% der Umfrageteilnehmer haben
angegeben, dass sie für ein Premium-Spieltagserlebnis mehr ausgeben würden.

• Die Fans würden sich länger im Stadion aufhalten, wenn es mehr Möglichkeiten geben würde, sich mit 
der Gruppe zu treffen und aufzuhalten (36%), mehr Kapazität für sitzende Konsumation (35%) und ein 
vielfältigeres Gastronomieangebot (33%) geboten werden würde. 

• 57% der Zuschauer kommen mit dem ÖV, Velo oder zu Fuss ins Stadion.
• Falls die BOSSARD Arena erweitert werden kann, wünschen sich die Fans eine Zone, um sich mit 

Freunden und Bekannten zu treffen (52%) und zusätzliche Barbereiche (48%) oder eine gemütliche 
Loungearea (46%) mit unkompliziertem Essens- und Getränkeangebot.
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• Den tiefsten Zufriedenheitswert (3.2) im Gastronomiebereich erhalten die Wartezeiten, wohingegen die
Aufmerksamkeit und Freundlichkeit des Servicepersonals den höchsten Wert (4.2) erhalten.

• Während den Fans im Bereich Gastronomie eine nachhaltige Beschaffung und Produktion eher wichtig
ist (42%), ist Nachhaltigkeit in Bezug auf die Produktion von Fan- und Merchandise-Artikel eher nicht
wichtig (41%).

• Der EVZ wird in der Fangemeinde als innovativer, professioneller Ausbildungsclub wahrgenommen (93%
Zustimmung).

• 84% der Fans finden das Matcherlebnis beim EVZ bietet eine tolle Atmosphäre in einer freundlichen,
familiären Umgebung.

• Der EVZ wird als volksnah empfunden (⌀4.1, bei 1 = gar nicht , 5 = stark) und hat einen positiven Einfluss
auf die Stadt und Region (91% Zustimmung), da er einen Treffpunkt für sozialen Austausch und
professionelle Netzwerkpflege bietet (85% Zustimmung).

• In der jüngeren Altersgruppe (unter 35) ist Instagram der dominante Kanal (79%), während Fans über 35
angeben, sich verstärkt über die Website (73%) oder das EISZEIT-Magazin (64%) zu informieren.
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Gesamthaft haben 4125 Personen an der Umfrage teilgenommen.*

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Männlich Weiblich

Die Mehrheit der Teilnehmer befindet sich in der Altersgruppe 25-45 Fast ¾ der Umfrageteilnehmer sind
männlich.

Die Mehrheit der Teilnehmer kommt aus
Zug oder den angrenzenden Kantonen.

% der Umfrageteilnehmer (n = 2463)
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Die Fans des EVZ verdienen weniger als der Bevölkerungsschnitt.

*2387 komplette Antwortbögen; 1738 teilweise ausgefüllte Antwortbögen (355 davon in Auswertung berücksichtigt). 
Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022 / Bundesamt für Statistik. Schweizerische Lohnstrukturerhebung. 2020.
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EVZ Fans Bewohner Zug
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Der EVZ freut sich über sehr treue Saisonkartenbesitzer (SKB).

1631
58%

1179
42%

3%

11%

17%

23%

47%

Seit dieser
Saison

2-3 Saisons 4-5 Saisons 6-10 Saisons Mehr als 11
(bereits im

Herti-Stadion)

„Die Spiele im TV 
anzuschauen ist 

bequemer.“

*Gefragt wurden alle, die weniger als 15 Spiele pro Saison besuchen; n = 42

„Andere 
Verpflichtungen 

(privat und beruflich), 
vor allem unter der 

Woche.“

„Lange Anreise.“

SKB
ETK

4% 3%

30%

64%

Sehr unterschiedlich
je nach Saison

Weniger als 15 Zwischen 15-20 Zwischen 20-26
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Die EVZ Einzelticketkäufer kaufen am liebsten Sitzplätze (42%) und besuchen zwischen 3-8 Spiele pro Saison (52%).

1631
58%

1179
42%

SKB
ETK

„Anfahrtsweg ist zu 
lange.“

„Zu wenig Zeit, die 
Spiele zu besuchen.“

„Ich leihe mir oft die 
Saisonkarte von 
Freunden aus.“

18%
21%

30%
32%

Kein Interesse oder
Bedürfnis

Zu teuer Keine Verfügbar Weitere Gründe
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23%

52%

18%

7%

Weniger als 3 Zwischen 3-8 Zwischen 9-15 Mehr als 15

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Die Teilnehmer der Umfrage, die noch nie ein Spiel besucht haben, wohnen weiter weg (33%) und empfinden die Tickets als teuer (14%).

ETK

33%

14%

14%

8%

7%

7%

5%

4%

4%

3%

1%

Zu weit weg vom Wohnort

Zu teuer

Zu wenig Zeit

Lieber im Fernsehen

Kein Interesse

Geringe Verfügbarkeit von Tickets

Weitere Gründe

Qualität des Eishockeys überzeugt
nicht

Ungünstige Spielzeiten

Stadionatmosphäre würde nicht
gefallen

Fehlende Information

20%

20%

19%

18%

8%

7%

5%

3%

0%

Tolles Entertainment

Günstigere Ticketpreise

Treffpunkt im Freundeskreis

Vereinfachte Anreise

Weitere Gründe

Einfachere Verfügbarkeit von Tickets

Einzigartige Gastrokonzepte

Innovative Stadiontechnologie

Gehobenes Hospitalityangebot
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Die Fans sind grundsätzlich mit dem Preis-Leistungs-Verhältnis der Saisonkarte bzw. Tickets zufrieden.

4% 3%

21%

54%

18%

1 = sehr
unzufrieden

2 = unzufrieden 3 = neutral 4 = zufrieden 5 = sehr
zufrieden

3% 3%

24%

54%

16%

1 = sehr
unzufrieden

2 = unzufrieden 3 = neutral 4 = zufrieden 5 = sehr
zufrieden

Die Fans sind sehr zufrieden über*:
✓ Atmosphäre im Stadion
✓ Gutes Eishockey
✓ Gute Plätze
✓ Super Organisation
✓ Schönes Stadion
✓ ÖV inklusive
✓ Infrastruktur
✓ Tolle Sicht
✓ Spannende Spiele

Die Fans bringen folgende Verbesserungswünsche an*:
✓ Vergünstigungen oder Extras
✓ Gastronomiebetriebe erweitern
✓ Zugang und Ausschank besser organisieren
✓ Pausenunterhaltung weiterentwickeln
✓ Parkmöglichkeiten
✓ Mehr Statistiken
✓ Mehr Familientickets
✓ Mehr sanitäre Anlagen
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Saisonkartenbesitzer (SKB), wie auch Einzelticketkäufer (ETK) würden den EVZ Marktplatz wieder benutzen. 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ja (430) Nein (1201)

würden den EVZ 
Marktplatz
wieder benutzen
(364).

geben ihre SK 
lieber an ihr
Umfeld weiter
(1017)

Ein weiterer, oft genannter 
Grund ist, dass das 
Stehplatzticket nicht über den 
EVZ Marktplatz verkauft 
werden kann (offene Frage).

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ja (321) Nein (858)

der ETK würden
den EVZ 
Marktplatz
wieder benutzen
(314).
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12% 12% 14%

28%

60%

Zu umständlich,
da separate

Plattform

Weitere Gründe Kein relevantes
Angebot

Unkenntnis über
Plattform

Normalen Verkauf
benutzt

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.
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51%
50%49%

37%

29%

23%

17%
14%13%13%

2%2%

40% (1109) der Umfrageteilnehmer haben bereits ein Hospitality Angebot (Event Corner, VIP Loge, Dine & View) benutzt.

der Fans haben das 
Hospitality-Ticket für 
einen privaten Anlass 
gebucht .
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Unter den EVZ Fans besteht die Bereitschaft, für ein Premium-Erlebnis mehr als den regulären Saisonkarten- bzw. Ticketpreis zu 
zahlen.

- Durch Technologie angereichertes Spielerlebnis (Advanced Stats, Replays, 

Slowmotions)

- Gute Bar in der Nähe der Sitzplätze ohne lange Wartezeiten

- Spieler hautnah erleben (z.B. als stiller Beobachter auf der Spielerbank)

- Bequemere Sitzmöglichkeiten und Beinfreiheit

- Stadionführung

- Zusätzliches Rinkseats-Angebot

- Persönlicher Zugang zu Experten, um das Spiel besser zu verstehen
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3%
7%

28%

38%

46%

67%

Weitere Weiss nicht Sitze mit top-moderner
Technologieausstattung, um das

Spielgeschehen auf dem Eis
digital anzureichern

VIP Gameday-Experience mit
ausgedehntem Programm rund

um das Spiel

Exklusiver Zugang zu Spielern
und Legenden

Komfortable Sitze mit
gehobenem Essens- und

Getränkeangebot und Bedienung
am Sitzplatz

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Die Fans, die mehr für ein Premium-Erlebnis ausgeben würden, verdienen im Schnitt besser als die Vergleichsgruppe und sind 
zwischen 35-44 Jahre alt.

der Teilnehmer sind bereit, 
für ein Premium-Erlebnis
mehr auszugeben (1108).

13%

1%

5%4%

7%
8%

12%

10%

6%

2%

7%

16%

10%

1%

4%4%

7%

9%

11%11%

6%

3%

7%

18%

Über 12'00011'001 -
12'000

10'001 -
11'000

9'001 - 10'0008'001 - 9'0007'000 - 8'0006'001 - 7'0005'001 - 6'0004'000 - 5'0003'001 - 4'000Unter 3'000Möchte ich
nicht angeben

Die Fans, die bereit sind, mehr für ein Premium-Erlebnis 

auszugeben, sind in den oberen Lohnklassen…

Durchschnitt der Umfrageteilnehmer

Fans mit Zahlungsbereitschaft für Premium-Erlebnis

Saisonkartenbesitzer
63%

Einzelticketkäufer
37%

...und in der Altergruppe 35-44 überrepräsentiert. 
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



60% der Umfrageteilnehmer haben noch nie ein Hospitality Angebot (Event Corner, VIP Loge, Dine & View) genutzt.

- Angebot nicht relevant für einen Teil der Fans 

- Die Fans wollen sich ausschliesslich auf das Spiel 

konzentrieren

- Enge Platzverhältnisse und schlechte Sicht beim Dine & View
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



27%27%
25%

23%23%23%

16%16%

14%

11%

8%
6%

5%
4%

3%

27% der Fans würden es in Betacht ziehen, ein Hospitality Ticket zu kaufen, wenn sie die Möglichkeit zum Upgrade ihrer 
normalen Tickets hätten.
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.
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Die meisten Fans (42%) 
treffen 30-60 Min. vor dem
Spiel ein...

…und verlassen das 
Stadion innerhalb der 
ersten 30 Min. nach Abpfiff
(48%).

36%

35%

33%

29%

23%

3%

Mehr Möglichkeiten im Stadion, um mich mit
meiner Gruppe zu treffen und aufzuhalten

Mehr Kapazität für sitzende Konsumation

Vielfältigeres Gastronomieangebot

Umfangreicheres Pre-Game-Entertainment
Programm

Kein Faktor

Weitere Gründe

Anreise

Was würde die Fans dazu bewegen, früher ins Stadion 
zu kommen?

Was würde die Fans dazu bewegen, länger im Stadion 
zu bleiben?

19

37%

36%

35%

30%

22%

21%

14%

6%

Zusätzliche Barbereiche

Mehr Kapazität für sitzende Konsumation
auch nach dem Spiel

Mehr Möglichkeiten im Stadion, um mich mit
meiner Gruppe zu treffen und aufzuhalten

Mehr Platz im Barbereich

Keine Faktor

Vielfältigeres Gastronomieangebot

Entertainment Programm nach dem Spiel (zB.
Gewinnspielauflösung)

Weitere Gründe

42%

42%

7%

8%

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Die Saisonkartenbesitzer auf den Sitzplätzen verbringen im Vergleich zu den Fans auf den Stehplätzen weniger Zeit im Stadion 
am Spieltag.

26%

45%

21%

5%
3%

20%

42%

23%

10%

5%

120-60 min 60-30 min 30-0 min Auf Spielbeginn Unterschiedlich,
keine Präferenz

SKB Stehplätze SKB Sitzplätze

Wie lange verweilst du jeweils in der Arena nach dem Spiel 
(N = 2673)?

Wie viel vor Spielbeginn triffst du ungefähr im Stadion 
ein (N = 2673)?

21%

58%

10%

4%
6%

34%

46%

10%

2%

8%

Ich verlasse das
Stadion meistens

direkt nach Abpfiff

0-30 min 30-90 min >90 min Unterschiedlich,
keine Präferenz

SKB Stehplätze SKB Sitzplätze
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Das Entertainment-Programm wird unter den Fans sehr unterschiedlich wahrgenommen.

2%
6%

48%

38%

6%

1 = sehr
unzufrieden

2 = unzufrieden 3 = neutral 4 = zufrieden 5 = sehr
zufrieden

- Pre-Game-Licht-Show

- Videowürfel

- Gewinnmöglichkeiten

- Bob-Spiel

- Die Einbindung von Zuschauern

- Freundlichkeit der Mitarbeiter

- …und vieles mehr.

3D-Animationen auf dem Eis wie in der NHL

Aktivere Moderation und Animation des Publikums

Mehr Informationen zum Spiel in Form von Live / Advanced Stats

Maskottchen

Backstage Einblicke, z.B. in den Spielerbereich

Kisscam wieder einführen

Konzerte in den Pausen
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



52% der Fans wünschen sich eine Fanzone, um sich vor dem Spiel, in den Pausen oder nach dem Spiel mit Freunden und 
Bekannten zu treffen.

6%

7%

10%

21%

35%

46%

48%

52%

Andere Möglichkeit

Keine Meinung

Bar oder Restaurant, das sich für Business Networking eignet

Bereich für Familien mit Kindern

Zusätzliches Restaurantangebot mit Sitzgelegenheit und Bedienung

Eine gemütliche Loungearea mit unkompliziertem Essens- und Getränkeangebot

Fanzone mit zusätzlichem Barbereich (Erweiterung der 67 Sportsbar)

Fanzone als Treffpunkt vor und nach Spiel

- Clubhüüsli für nach den Spielen

- Einbindung von Partner

- Ausbau der Getränke und Essensstände im Stadion

- Ausbau der sanitären Anlagen

- Bar mit Livemusik

- Bar / Loungearea ohne laute Musik, damit man sich unterhalten kann

- Street-Food-Angebot mit regionalen Produkten

- Erweiterung der Stehplätze

- Fanshop direkt im Stadion

- Bereich für Fan Engagement und Partnereinbindung

- Gasthausbrauerei mit Sports Bar
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Bei der Mehrheit der Fans besteht kein Interesse, im Stadion mit Kryptowährung zu bezahlen (56% = Nein; 13% = Eher nein).

23

1569

337

440

111

215

1 = Nein 2 = Eher nein 3 = Neutral 4 = Eher ja 5 = Ja

59%

13%

16%

4%
8%

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.
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44% der Fans konsumieren jeden Spielbesuch, 35% sogar meistens mehrmals pro Spiel.

36%

44%

14%

7%

Sehr oft - meistens mehrmals pro Spiel

Oft - jeden Spielbesuch

Gelegentlich - ungefähr jedes zweite Spiel

Selten - konsumiere meistens nichts an den
Spielen

392

495

182
131

101

244

126
182

221
150

586

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

339

445

199
174

133

258

180

263

340

151

328

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Unwahrscheinlich Wahrscheinlich Unwahrscheinlich Wahrscheinlich

2% 8%
16% 19%

32% 32%

67%

91%
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3.9

4.2

3.8

3.8

3.4

4.0

4.0

3.4

3.2

3.7

4.1

Service und Beratung

Aufmerksamkeit und
Freundlichkeit

Angebot Speisen

Qualität Speisen

Preis-Leistung-Speisen

Angebot Getränke

Qualität Getränke

Preis-Leistung Getränke

Wartezeiten

Ambiente / Look & Feel /
Atmosphäre

Sauberkeit

1 5

Sehr zufriedenSehr unzufrieden

Die Wartezeiten und die Preis-Leistung bei den Getränken und Speisen erzielen die tiefsten Zufriedenheitswerte.
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Es wurden > 1000 Kommentare von Fans mit Verbesserungsvorschlägen erfasst. Eine Auswahl der meistgenannten sind unten
aufgelistet.

Grössere Bierauswahl, insbesondere  alkoholfreies Bier und regionales Baarer Bier

Gesundes Essensangebot und mehr regionale, frische Produkte als “Convenience Food”

Angebot für Fans mit Ernährungseinschränkungen (Vegetarier, Veganer, Glutenintoleranz)

Generell mehr Vielfalt und Abwechslung im Angebot (Pizza, Döner, Gyros, Thai, Raclette)

Grösseres und qualitativ hochstehenderes Weinangebot

Qualitativ besseres Burgerfleisch (oft trocken)

Bessere Lenkung der Warteschlange, um die Durchlaufzone freizuhalten

Zu lange Wartezeiten und zu wenig Servicepersonal

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.



Die Fans sind grundsätzlich mit der Qualität und der Auswahl an Fan- und Merchandiseartikel zufrieden.

2% 3%

15%

58%

23%

1 = sehr
unzufrieden

2 = unzufrieden 3 = neutral 4 = zufrieden 5 = sehr zufrieden

2%
7%

21%

54%

16%

1 = sehr
unzufrieden

2 = unzufrieden 3 = neutral 4 = zufrieden 5 = sehr zufrieden

42%

22%

20%

16%

16%

6%

2%

2%

Kein Interesse

Weitere Gründe

Schlecht zugänglich

Zu teuer

Warteschlangen

Schlechtes Angebot

Unwissen

Schlechte Qualität

der Fans haben bereits
Fan- oder
Merchandiseartikel bei
einem Spielbesuch
gekauft).
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Edle Freizeit-/ 
Alltagskleidung Sportbekleidung

Gebrauchte Artikel 
von Spielern

Angebote für 
Frauen

Mehr
Grössenauswahl

Ideen:
Logoaufdruck dezenter, 
mehr neutrale
Beschriftung und 
Farbauswahl (z.B.
schwarz und grau)

Ideen :
Kleidung anbieten, die 
sich für sportliche
Aktivitäten eignen.

Ideen:
“Game-Worn” Artikel von 
Spielern, wie z.B. Trikots, 
Stöcke, Handschuhe, etc.

Ideen:
Designs für Frauen; 
kleinere Grössen.

Ideen:
Vor allem grössere
Grössen (ab XL) scheinen
den Fans zu fehlen.

Merchandising im
Stadion anbieten

Ideen:
Stände im und um die 
Arena an Spieltagen.
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Den Fans des EVZ ist Nachhaltigkeit im Bereich Gastronomie eher wichtig (42%), im Bereich Merchandising hingegen empfinden
es 41% als weniger wichtig.

3%

9%

32%

42%

14%

1 = Gar nicht
wichtig

2 = Eher nicht
wichtig

3 = Neutral 4 = Eher wichtig 5 = Sehr wichtig

9%

41%

4%

32%

14%

1 = Gar nicht
wichtig

2 = Eher nicht
wichtig

3 = Neutral 4 = Eher wichtig 5 = Sehr wichtig
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Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.
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Die Aussenwahrnehmung des EVZ kann über alle Punkte gesehen als sehr positiv beschrieben werden.

4.5

4.4

4.7

4.2

4.2

4.4

3.6

4.1

4.4

3.9

2.7

2.0

3.2

Erfolgreich

Bekannt

Professionell

Innovativ

Glaubwürdig

Unternehmerisch

Nachhaltig

Volksnah

Modern

Transparent

Politisch

Arrogant

Reich

1 5

Gar nicht Sehr stark
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Die abgefragten Aussagen über den EVZ finden mehrheitlich Zustimmung bei den Fans.

0%

1%

15%

59%

25%

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

0%

1%

6%

43%

50%

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

Das Spieltags-Erlebnis beim EVZ bietet eine tolle 
Atmosphäre in einer sicheren, freundlichen, familiären 
Umgebung (N=2594)

Der EVZ ist ein innovativer, professioneller 
Ausbildungsclub.

0%

1%

8%

42%

49%

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

Der EVZ leistet einen wichtigen Beitrag für die Region, da er 
einen Treffpunkt für sozialen Austausch und professionelle 
Netzwerkpflege bietet.

Der EVZ hat einen positiven Einfluss auf die Stadt und die 
Region.

0%

1%

13%

47%

38%

1 = stimme überhaupt nicht zu

2 = stimme nicht zu

3 = neutral

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu
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Was denken die Fans, wie sich der EVZ finanziert? 
(N=2571) 

…gefolgt von 
• TV Rechte & zentrale Vermarktung Liga - 15%
• Gönnervereinigungen & Mitgliedschaften - 15%
• Weitere Einnahmen (Lizenzen, externe Vermietungen, 

Weiterverrechnungen etc.) - 7%

Wie finanziert sich der EVZ tatsächlich?

…gefolgt von 
• Weitere Einnahmen (Lizenzen, externe Vermietungen, 

Weiterverrechnungen etc.) - 8%
• TV Rechte & zentrale Vermarktung Liga - 7%
• Gönnervereinigungen & Mitgliedschaften - 3%
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35



Die EVZ-Kanäle Website, App und das EISZEIT Magazin sind die beliebtesten Informationsquellen bei den Fans.

65%

62%

58%

53%

50%

49%

48%

46%

42%

33%

11%

5%

4%

0%

Website

App

EISZEIT Magazin

Fernsehen

Instagram

Freunde

Mail

Zeitung

Radio

Facebook

Youtube

Twitter

Weitere

Keine

Über welche Kanäle bist du ausserhalb der Arena mit dem 
EVZ in Kontakt und erfährst Neuigkeiten?

Weitere Kanäle, über die sich die Fans informieren:
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Bei den Saisonkartenbesitzer dienen die eigenen EVZ Kanäle als beliebte Informationsquelle, während die Einzelticketkäufer in 
den sozialen Medien die dominante Gruppe bilden.
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Saisonkartenbesitzer Einzelticketkäufer



In der Altersgruppe unter 35 ist vor allem Instagram beliebt, während sich die Altersgruppe über 35 verstärkt über die Website 
oder das Eiszeit Magazin informiert.

38

Quelle: EVZ FANUMFRAGE. Januar 2022.

79%

67%

59%

54% 52%
50% 49%

42%

36% 35%

20%

5%

34%

56%

64%

48%

73%

64%

55%

42%

32%

54%

6% 5%

Instagram Mail App Freunde Website EISZEIT Fernsehen Radio Facebook Zeitung Youtube Twitter

Unter 35 Über 35



BESTEN DANK AN ALLE, 
DIE TEILGENOMMEN 
HABEN!


